
Handbuch des Vertriebsrechts

von
Dr. Eckhard Flohr, Dr. Florian Amereller, Lilyane Anstett-Gardea, Dr. Bernhard von Becker, Manuel Biehler, David
Braun, Jens Bredow, Carl Friedrich Brüggemann, Ekatarina Budak, Dr. Robert Budde, Prof. Dr. Peter Chrocziel, Dr.

Kai Fischer, Prof. Dr. Friedrich Karl Feyerabend, Dr. Ulrike Glück, Dr. Jürgen Gödde, Dr. Christiane Gucht, Prof. Dr.
Stefan Habermeier, Dr. Thorsten Haeberlin, Gunther Hess, Dr. Gerhard Hochedlinger, Dr. Bernhard Huber, Richard

Jacobsson, Dr. Georg Jaster, Dr. Harald Kahlenberg, Gregor Kleinknecht, Dr. Stefan Krüger, Fabienne Kutscher-Puis,
Dr. Panajotta Lakkis, Paul Lefebvre, Patrik Lindfors, Dr. Thomas Manderla, Prof. Dr. Dr. Dr. h.c. Michael Martinek,
Sebastian Omlor, Dr. Magdalena Pajor-Bytomski, Dr. Malte Passarge, Dr. Jörg Podehl, Dr. Amelie Pohl, Dr. Dietmar

Rahlmeyer, Franz Rossen, Claus-W. Schwab, Dr. Franz-Jörg Semler, Gaute Sletten, Tobias Somary, Dr. Thomas
Summerer, Mikio Tanaka, Falk Tischendorf, Mark van der Moolen, Frits G. van Hees, Dr. Jens Wagner, Prof. Dr. Rolf

Wank, Dr. Hans Wille
3., neubearbeitete und erweiterte Auflage

Handbuch des Vertriebsrechts – Flohr / Amereller / Anstett-Gardea / et al.

schnell und portofrei erhältlich bei beck-shop.de DIE FACHBUCHHANDLUNG

Thematische Gliederung:

Vertragshändler, Vertriebsrecht

Verlag C.H. Beck München 2010

Verlag C.H. Beck im Internet:
www.beck.de

ISBN 978 3 406 57182 4

http://www.beck-shop.de/Martinek-Semler-Habermeier-Flohr-Handbuch-Vertriebsrechts/productview.aspx?product=23014&utm_source=pdf&utm_medium=clickthru_ihv&utm_campaign=pdf_23014&campaign=pdf/23014
http://www.beck-shop.de/Martinek-Semler-Habermeier-Flohr-Handbuch-Vertriebsrechts/productview.aspx?product=23014&utm_source=pdf&utm_medium=clickthru_ihv&utm_campaign=pdf_23014&campaign=pdf/23014
http://www.beck-shop.de?utm_source=pdf&utm_medium=clickthru_ihv&utm_campaign=pdf_23014&campaign=pdf/23014
http://www.beck-shop.de/trefferListe.aspx?toc=52&page=0&utm_source=pdf&utm_medium=clickthru_ihv&utm_campaign=pdf_23014&campaign=pdf/23014
http://www.beck.de


 

   

  
Druckerei C. H  . Beck 

Martinek/Semler/Habermeier/Flohr:  Handbuch des VertriebsR . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
  

 
Medien mit Zukunft

Revision, 15.06.2010   
 
 

Martinek/Semler/Habermeier/Flohr 
Handbuch des Vertriebsrechts 

 
 
Revision 
 
 



 

  

  
Druckerei C. H  . Beck 

Martinek/Semler/Habermeier/Flohr:  Handbuch des VertriebsR . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
  

 
Medien mit Zukunft

Revision, 15.06.2010   
 
 

 
 
 
 
 



 

   

  
Druckerei C. H  . Beck 

Martinek/Semler/Habermeier/Flohr:  Handbuch des VertriebsR . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
  

 
Medien mit Zukunft

Revision, 15.06.2010   
 
 

Handbuch des 
Vertriebsrechts 

 
Herausgegeben von 

 

Prof. Dr. Dr. Dr. h. c. mult. Michael Martinek 
Master Compr. Jurpr. (New York) 

Universität des Saarlandes 
 

Prof. Dr. Franz-Jörg Semler 
Rechtsanwalt in Stuttgart 

 

Prof. Dr. Stefan Habermeier 
Universität Greifswald 

 

Prof. Dr. Eckhard Flohr 
Rechtsanwalt, Fachanwalt für Steuerrecht in Kitzbühel/Düsseldorf 

 
3., neubearbeitete und erweiterte Auflage 

 
Bearbeitet von 

 
Dr. Florian Amereller LL. M., München/Dubai; Lilyane Anstett-Gardea, Strasbourg Cedex 01; 
Dr. Bernhard von Becker, München; Manuel Biehler, Frankfurt; David Braun, Chicago; Jens 
Bredow, Köln; Carl Friedrich Brüggemann, Leer; Ekatarina Budak, Moskau; Dr. Robert Budde, Köln; 
Prof. Dr. Peter Chrocziel, München; Dr. Kai Christian Fischer Barcelona; Prof. Dr. Friedrich Karl 
Feyerabend, Friedberg; Dr. Ulrike Glück, Shanghai; Dr. Jürgen Gödde, Dortmund; Dr. Christiane 
Gucht, Bochum; Prof. Dr. Stefan Habermeier, Greifswald; Dr. Thorsten Haeberlin LL. M., Raun-
heim; Gunther Hess, Frankfurt; Dr. Gerhard Hochedlinger E. M. L. E., Wien; Bernhard Huber, Linz; 
Richard Jacobsson, Stockholm; Dr. Georg Jaster, Düsseldorf; Dr. Harald Kahlenberg, Stuttgart; Gregor 
Kleinknecht LL. M., London; Dr. Stefan Krüger, Frankfurt; Dr. Fabienne Kutscher-Puis LL. M., 
Düsseldorf; Dr. Panajotta Lakkis, Sankt Wendel; Paul Lefebvre, Bruxelles; Patrik Lindfors, Helsinki; 
Dr. Thomas Manderla, Düsseldorf; Prof. Dr. Dr. Dr. h. c. Michael Martinek, Saarbrücken; Sebastian 
Omlor, Saarbrücken; Dr. Magdalena Pajor-Bytomski, Hamburg; Dr. Malte Passarge, Hamburg; 
Dr. Jörg Podehl, Düsseldorf; Mag.  Amelie Pohl, Kitzbühel; Dr. Dietmar Rahlmeyer, Düsseldorf; 
Franz Rossen, Kopenhagen; Claus-W. Schwab, Koblenz; Prof. Dr. Franz-Jörg Semler, Stuttgart; 
Gaute Sletten, Oslo; Tobias Somary LL. M., Zürich; Dr. Thomas Summerer, München; Mikio 
Tanaka, Tokyo; Falk Tischendorf, Moskau; Mark van der Moolen LL. M., Köln; Frits G. van Hees,  

Amsterdam; Dr. Jens Wagner, Hamburg; Prof. Dr. Rolf Wank,Bochum; Dr. Hans Wille, Zürich 
 
 
 

 

Verlag C. H. Beck München 2010 



 

  

  
Druckerei C. H  . Beck 

Martinek/Semler/Habermeier/Flohr:  Handbuch des VertriebsR . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
  

 
Medien mit Zukunft

Revision, 15.06.2010   
 
 

Zitiervorschlag: 
Bearbeiter, in: Martinek/Semler/Habermeier/Flohr, Vertriebsrecht, 3. Aufl., § 7 Rdnr. 11 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Verlag C. H. Beck im Internet: 

beck.de 
 
 

ISBN 978 3 406 57182 4 
 

© 2010 Verlag C. H. Beck oHG 
Wilhelmstraße 9, 80801 München 

Satz, Druck und Bindung: Druckerei C. H. Beck Nördlingen 
(Adresse wie Verlag) 

 
Gedruckt auf säurefreiem, alterungsbeständigem Papier 

(hergestellt aus chlorfrei gebleichtem Zellstoff) 



  Vorwort 

  V 

  
Druckerei C. H  . Beck 

Martinek/Semler/Habermeier/Flohr:  Handbuch des VertriebsR . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .
  

 
Medien mit Zukunft

Revision, 15.06.2010   
 
 

Vorwort     Revision   
 

 

Vorwort zur 3. Auflage 
 
 
Seit dem Erscheinen der zweiten Auflage unseres Handbuchs des Vertriebsrechts im Jahr 

2003 sind wieder knapp sieben Jahre verstrichen; die Erstauflage war im Jahr 1996 erschie-
nen. Längst hat sich das Vertriebsrecht zu einem etablierten und dynamischen Rechtsgebiet 
ausgeformt, das im Schnittbereich des Vertrags- und des Kartellrechts, des gewerblichen 
Rechtsschutzes und des Lauterkeitsrechts einen festen Platz einnimmt und insbesondere zu 
einem eigenständigen Besonderen Teil des Handelsrechts neben etwa dem Bankrecht oder 
dem Transportrecht erstarkt ist. Noch vor zwanzig Jahren war kaum der Begriff des Ver-
triebsrechts bekannt. Heute trifft man in unseren modernen law firms ebenso wie den Un-
ternehmen der Absatzwirtschaft schon eigenständige Abteilungen für Vertriebsrecht oder 
distribution law. Auch im akademischen Bereich haben sich „Vertriebsrechtler“ auf die nor-
mative Bewältigung der Herausforderungen spezialisiert, denen sich die Rechtsordnung 
beim Absatz von Waren und Dienstleistungen im modernen Wirtschaftsleben stellen muss. 
Dabei ist das Vertriebsrecht nicht mehr allein als Absatzmittlungsrecht zu verstehen und als 
Sammelbezeichnung für das Recht der Handelsvertreter, der Vertragshändler, Kommis-
sionsagenten und des Franchising zu verstehen. Vielmehr haben auch das Recht der Ver-
bundgruppen des Handels und der Dienstleister sowie vor allem das Recht des e-commerce 
seinen festen Platz im modernen Vertriebsrecht gefunden. Selbst in unser gutes altes Bür-
gerliches Gesetzbuch hat das Vertriebsrecht zaghaft Eingang gefunden, trägt doch der ei-
genständige Untertitel der §§ 312 bis 312 f BGB zu den Haustürwiderrufsgeschäften, zu 
den Fernabsatzverträgen und zum elektronischen Geschäftsverkehr die Überschrift „Beson-
dere Vertriebsformen“. 

Die noch vor wenigen Jahren unerwartete Dynamik des Vertriebsrechts spiegelt sich in ei-
ner stark steigenden Zahl vertriebsrechtlicher Publikationen, einer Vielzahl von Gerichtsent-
scheidungen und einer regen Gesetzgebungstätigkeit des nationalen und des europäischen 
Gesetzgebers wieder. Auch haben auf nationaler Ebene die Schuldrechtsreform, das refor-
mierte, europäisierte Gesetz gegen Wettbewerbsbeschränkungen und das neue Lauterkeits-
recht, auf Unionsebene die Veränderungen der Gruppenfreistellungsverordnungen sowie 
eine stetig zunehmende Anzahl von Richtlinien (Handelsvertreterrichtlinie, Verbrauchs-
güterkaufrichtlinie, E-Commerce-Richtlinie usw.) zu erheblichen Änderungen im Vertriebs-
recht geführt. Parallel dazu erschließen sich der Absatzwirtschaft durch die EU-Erweiterung 
und die fortschreitende Liberalisierung des Welthandels immer größere Märkte. Für die juris-
tische Praxis bedeutet dies eine ständig steigende Nachfrage nach qualifizierter Beratung. 

Zeit also für eine Neuauflage des Handbuchs des Vertriebsrechts, dessen Vorauflagen 
eine sehr wohlwollende Aufnahme in der Fachöffentlichkeit gefunden hatten. Denn auf 
Grund der dynamischen Entwicklung gestaltet es sich zunehmend schwieriger, den Über-
blick über das immer vielschichtigere Rechtsgebiet des Vertriebsrechts zu behalten. Das 
Handbuch wendet sich daher in erster Linie an die in der Praxis tätigen Juristen, die als 
Rechtsanwälte oder Unternehmensjuristen mit rechtsberatenden und rechtsgestaltenden 
Aufgaben des Vertriebrechts befasst sind, und will ihnen Ratgeber sein, um bei vertriebs-
rechtlichen Problemstellungen in der Praxis interessengerechte und zweckmäßige Lösungen 
zu finden. Die in der ersten Auflage des Handbuchs von 1996 formulierte Grundkonzep-
tion des Werkes hat damals wegweisenden Pioniercharakter beansprucht und sich in der 
zweiten Auflage (2003) bestätigt und konsolidiert. Mit der Neuauflage – so hoffen die Her-
ausgeber – soll endgültig der Durchbruch zu einem wirtschaftsrechtlichen Standardwerk 
erzielt werden. 

Nicht nur die Zusammensetzung der Autoren, die für die einzelnen Teile verantwortlich 
zeichnen, sondern auch der Kreis der Herausgeber, die neben ihrer Mitautorenschaft um 
die Koordinierungsaufgaben bemüht waren, hat sich verändert: Für die erste Auflage zeich-
neten von wissenschaftlicher Seite Michael Martinek und aus der anwaltlichen Praxis 
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Franz-Jörg Semler verantwortlich. Bei der zweiten Auflage kam Stefan Habermeier als 
weiterer „Universitätsmann“ hinzu. Jetzt hat sich der Herausgeberkreis um den „Vertriebs-
rechtsanwalt“ Eckhard Flohr erweitert. 

Das Handbuch des Vertriebsrechts wird einen „Bruder“ bekommen. Zeitnah zum Er-
scheinen der Neuauflage präsentiert derselbe Herausgeberkreis die „Formularsammlung des 
Vertriebsrechts“. Damit soll zum einen den unterschiedlichen Vertragsformen im Vertriebs-
recht Rechnung getragen werden und zum anderen durch die Erläuterungen kommentiert 
werden, welche besonderen Anforderungen, aber auch Vorgaben in Gesetzgebung und 
Rechtsprechung bei der Gestaltung der unterschiedlichen Vertriebsverträge zu beachten 
sind. Damit wird das Ziel des Handbuchs des Vertriebsrechts noch unterstrichen, indem 
durch die Formularsammlung der beratenden und vertragsgestaltenden Praxis verlässliche 
Orientierungshilfen für die Aufgaben im Alltag zur Verfügung gestellt werden sollen. 

Die Herausgeber sind Herrn Gerald Fischer und Frau Roswitha Pohl-Wedemeyer vom 
Beck-Verlag für ihre hervorragende verlegerische Betreuung, vor allem für ihre Geduld 
und Beharrlichkeit besonders dankbar. 

 
Im Mai 2010 

Michael Martinek, Saarbrücken 
Franz-Jörg Semler, Stuttgart 

Stefan Habermeier, Greifswald 
       Eckhard Flohr, Kitzbühel 

 
 
 

Aus dem Vorwort zur 1. Auflage 1996 
 
 
Die Absatzwirtschaft Deutschlands und seiner Nachbarländer ist weitgehend durch ver-

tragliche Vertriebssysteme gekennzeichnet, namentlich durch Systeme einfacher Beliefe-
rungs- und Fachhändlerverträge. Es entspricht der Bedeutung der Vertriebsverträge in der 
wirtschaftlichen Praxis, daß sich auch in der Rechtspraxis ein zunehmend eigenständiges 
Rechtsgebiet im Schnittbereich des Handels- und Kartellrechts ausgeprägt hat, das man als 
Absatzmittlungsrecht, das Recht der Vertriebsmittlungsverhältnisse oder kurz: als Vertriebs-
recht bezeichnen kann. Dieses noch junge Rechtsgebiet erlebt eine rasante Entwicklung, 
die vor allem durch eine Vielzahl von Gerichtsentscheidungen, aber auch durch gesetzge-
berische Interventionen (nicht zuletzt auf der Ebene der Europäischen Union) getragen 
wird. Die globale Einbindung unserer Wirtschaft wirft überdies zahlreiche Fragen des in-
ternationalen und ausländischen Rechts auf. Kaum mehr übersehbar sind die vertriebs-
rechtlichen Literaturbeiträge mit teils anwaltlich gestaltender und beratender Zielsetzung 
sowie mit teils wissenschaftlichen, dogmatisch-konstruktiven Ambitionen. Sie alle sind zu-
dem verstreut und widmen sich meist Einzelfragen, so daß es dem praktischen Rechtsge-
stalter und Rechtsanwender nicht leicht fällt, einen Überblick über das Vertriebsrecht zu 
gewinnen, der erst die richtige Verortung seiner Einzelfrage erlaubt. 

Das Handbuch des Vertriebsrechts will in erster Linie Auskunft über die Rechtslage und 
ihre wirtschaftlichen Hintergründe in den verschiedenen Teilbereichen des Vertriebsrechts 
geben. Die Rechtsprechung mit ihren wegweisenden Entscheidungen von anschaulichen 
Einzelfällen, die kautelar- und die konsularjuristische Praxis in ihrem Streben nach juristi-
scher Umsetzung wirtschaftlicher Interessen sowie die Rechtswissenschaft in ihrem Bemü-
hen um eine analytische Durchdringung und um systematische Geschlossenheit des 
Rechtsstoffs sollen gleichermaßen in diesem Handbuch des Vertriebsrechts berücksichtigt 
und verarbeitet werden. Der Schwerpunkt liegt dabei auf den Handelsvertreter-, Vertrags-
händler- und Franchiseverträgen mit ihren vielfältigen Besonderheiten vertragsrechtlicher, 
kartell- und lauterkeitsrechtlicher, immaterialgüterrechtlicher und europarechtlicher Art. 
Ein besonderes Anliegen dieses Handbuches ist es, das Vertriebsrecht als ein eigenständiges 
Rechtsgebiet fest zu etablieren, indem es die rechtlichen Gemeinsamkeiten und Unter-
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schiede der einzelnen Vertriebsvertragsformen verdeutlicht und ihre übergreifenden wirt-
schaftlichen Bezüge im Interessengeflecht der absatzwirtschaftlichen Akteure herausstellt. 

Das Buch wendet sich in erster Linie an die in der Praxis tätigen Juristen, die etwa als 
Rechtsanwälte oder Unternehmensjuristen mit rechtsgestaltenden und rechtsberatenden 
Aufgaben auf dem Gebiet des Vertriebsrechts befaßt sind. Es versteht sich zuerst als ein 
Anleitungsbuch zur Lösung vertriebsrechtlicher Aufgabenstellungen sowie als ein Erläute-
rungsbuch zum Verständnis vertriebsrechtlicher Problemzusammenhänge. Das Handbuch 
will zuvörderst Ratgeber sein, wenn in der Praxis nach einer zweckmäßigen und interes-
sengerechten Lösung für ein vertriebsvertragliches Problem gesucht wird und wenn eine 
sach- und rechtskundige Handlungsanleitung unter Erläuterung der Hintergründe und 
unter Aufzeigung alternativer Möglichkeiten sowie unter verläßlicher Darstellung des Stan-
des der Wissenschaft gewünscht wird. Der Bedarf hierfür erscheint geradezu unbändig, 
weil die vertriebsrechtliche Rechtsprechung und Literatur bislang nicht zusammenfassend 
aufgearbeitet worden ist. Zugegeben, damit ist im Grunde der Anspruch eines Pionierwer-
kes formuliert und werden vielleicht hochgesteckte Erwartungen geweckt, die angesichts 
der Unreife weiter Teile dieses Rechtsgebiets kaum allseits erfüllt werden können. Man 
sehe den Herausgebern und Autoren nach, daß sie nicht mehr aus diesem Rechtsgebiet 
herausholen konnten (und wollten) als darinsteckt. Manches Teilgebiet erscheint wohl 
noch unfertig, und die Topographie des gesamten Rechtsgebiets „Vertriebsrecht“ mag 
noch unübersichtlich erscheinen. Das Buch kann schon wegen der verschiedenen Verfasser, 
die sich teils aus der anwaltlichen oder unternehmerischen Praxis, teils aus der Wissenschaft 
rekrutieren, kaum „aus einem Guß“ sein. Das Handbuch ist aus der Überzeugung heraus 
geboren: Ein Anfang muß gemacht werden. Denn auch im Vertriebsrecht ist das Ganze 
mehr als die Summe seiner Teile. . . . 

 
Michael Martinek, Saarbrücken 

Franz-Jörg Semler, Stuttgart 
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