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Vorwort zur 3. Auflage

Seit dem Erscheinen der 2. Auflage im Jahr 2003 hat sich das Markenrecht in
Deutschland und der Europiischen Union vor allem aufgrund der Rechtspre-
chung des EuGH zu Markenrechtsrichtlinie und Gemeinschaftsmarkenverord-
nung in groflen Schritten weiterentwickelt. Hinzu kamen mehrere Anderungen
des MarkenG, vor allem zur Umsetzung der Enforcement-Richtlinie und zuletzt
durch das Patentrechtsmodernisierungsgesetz. Auch die Schnittstellen zum
Wettbewerbsrecht sind nach UWG-R eform und Umsetzung der Richtlinie tiber
unlautere Geschiftspraktiken neu zu bestimmen.

In der 3. Auflage konnten wir uns daher nicht auf blofe Aktualisierungen
unseres nach wie vor als Praktikerkommentar angelegten Werkes beschrinken,
sondern hatten an zentralen Stellen auch weitgehende Neukommentierungen
vorzunehmen. So war die Erliuterung zur Markenverletzung (§ 14) ebenso wie
die Kommentierung wichtiger Schutzschranken (§§ 23, 24, 26) auf die jiingst
immer tiefer in die Grundstrukturen der Verletzungs- und Schrankentatbestinde
eingreifenden Vorgaben des EuGH auszurichten.

Die Darstellungen zur kennzeichenrechtlichen Anspruchslehre (Vor §§ 14—
19 d) sowie zum Schutz der Unternehmenskennzeichen und Werktitel (§§ 5,
15) haben wir unter Einbeziehung des reichhaltigen Fallmaterials aus der deutschen
Rechtsprechung ebenso ausgebaut wie die Erliuterung des Domain-Rechts und
anderer internetspezifischer Kennzeichenverwendungen (Nach § 15 B).

Die Veranderung des Buchformats und der Schriftgrofe sollen das Werk
trotz des Textzuwachses fiir den tiglichen, auch mobilen Gebrauch handhabbar
halten. Unumginglich waren Anderungen der Randnummern gegeniiber der
Vorauflage.

Redaktionsschluf3 der 3. Auflage war der 1. Mai 2010.

Korrekturhinweise und Erganzungsvorschlige nehmen wir gerne entgegen:

R. Ingerl, Widenmayerstra3e 23, 80538 Miinchen
C. Rohnke, Jungfernstieg 51, 20354 Hamburg

Miinchen/Hamburg, im Mai 2010 Die Verfasser
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